Radiografia

2014

de la Premsa Comarcal

(Z) Premsa Comarcal CLAUS DE PRESENT | FUTUR




L
HA ESTAT POSS'BLE GRAC'ES A delaPremsaComarcal

L FONTS D’INFORMACIO . AUTORS DE L'ESTUDI

0JD, difusié de la premsa ’ . D Enric Yarza, president de Media Hotline
5 eyarza@mediahotline.net

_ Radiografia “‘\
= ESTUDI X 2@’]4 ‘\‘\

EGM-Barometre de la comunicacio, audiéncia de la

Premsa Comarcal I3 Yolanda Garcia, directora general de Media Hotline

B3 Arce Media, ocupacié publicitaria . ygarda@mediahotline.net
Registre Mercantil, comptes de resultats - K Diego Hidalgo, consultor de Media Hotline

3 VIl Premi de Recerca Universitaria Premsa Comarcal

COORDINACIO GENERAL
PARTICIPACIO DELS ASSOCIATS

Enric Yarza, de Media Hotline
I3 Enquesta associats aportant dades propies d’interés i3 Sita Vilard, de Premsa Comarcal

Enquesta qualitativa als associats, de valoracié i acti-
tuds de la Premsa Comarcal

Dinamica de grup amb els vuit directors executius/editors ) DISSENY | COMPOSICIO

de les principals publicacions de la Premsa Comarcal ElVallenc, S.L.

Placa de la Torratxa, s/n - 43800 Valls
EDITA: Associacié Catalana de la Premsa Comarcal www.elvallenc.com

Hospital, 110-112. 08001 Barcelona / www.premsacomarcal.cat

Patrocinat per

gasNatural
fenosa

. () Premsa Comarcal ()



.\

ASSOCIACIO CATALANA
de la Premsa Comarcal
ACPC



Radiografia "‘\
\

= ASSOCIACIO CATALANA
== DE | A PREMSA COMARCAL ACPC gpga:!mﬂ]' ‘

B ASSOCIACIO CATALANA DE LA PREMSA COMARCAL (ACPC)

és una entitat sense anim de lucre que aglutina la practica totalitat
d’empreses i entitats editores de premsa comarcal i local d’informaci6 general

existents a Catalunya, en format paper o digital, escrites en catala
i amb difusio de pagament.

B CATALUNYA es caracteritza per la riquesa i tradici6 d’un tipus de
premsa, la comarcal i local, que dona informaci6 sobre ’entorn més proper

i eleva a categoria de noticia esdeveniments que, en mitjans generalistes,
poden passar desapercebuts.

() Premsa Comarcal ‘
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#
Actualment, agrupa En el conjunt de
les publicacions, hi treballen

1 36 699

PUBLICACIONS

de premsa comarcal i local,
en paper i digitals, de difusié

P | 4
diaria, setmanal, bisetmanal,
quinzenal, mensual, bimestral
i trimestral, r.epa}rtldes\ A LA REDACC|©,

arreu del territori catala

representen el 56% del total

() Premsa Comarcal ‘



Radiografia ‘ ‘
= ASSOCIACIO CATALANA 2ng| A ‘a\

\
N
LES VUIT CLAUS OUE DEFINEIXEN LES CARACTERTSTIQUES

| ELS VALORS DE LA PREMSA COMARCAL

/ VALORACIO DE O A 10

g
= DE I_A PREMSA COMARCAL ACPC de la Premsa Comarcal '

Es la premsa de proximitat

Promou la llengua catalana
Es la premsa que estimula i integra
els interessos comarcals

Ofereix el que no ofereix cap
altre mitja de comunicaci6

Es la portaveu dels interessos
i problemes que afecten els seus lectors

Té un gran poder de prescripcid

Es la premsa que promou
el desenvolupament cultural

.

Es la premsa que promou
el desenvolupament econdmic
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DIFUSIO DE LA
PREMSA COMARCAL

ELS DOS FACTORS CLAU DE LA DIFUSIO DE LA PREMSA COMARCAL

VENDES AL OUIOSC SUBSCRIPCIONS
)4 A Catalunya hi ha més )4 Elcorde lavenda de la Premsa
de 2.977 punts de venda Comarcal

La forca de la Premsa Comarcal
rau en la seva distribucio,
buscant i seleccionant el punt
de venda local més adient

Cada publicacio té una base
de dades que li déna un gran
coneixement del seu comprador

i lector
Sempre punts de venda dins
de les ciutats i pobles de cada Permet una connexi6
comarca, per facilitar-ne al lector bidireccional intercanviant
comprador la compra experiéncies amb el comprador
i lector, cosa que en permet
Fonamentalment, quioscs la fidelitzacio respecte
i llibreries a la publicacio

() Premsa Comarcal a
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114.60/

EXEMPLARS DE DIFUSIO.
UN DE CADA QUATRE EXEMPLARS VENUTS SON DE PREMSA COMARCAL

DIFUSIO PREMSA INFORMACIO GENERAL DE PAGAMENT

2012 2013 % VAR

6 La Premsa Comarcal és la que
millor es comporta

DIFUSIO ESTAT ESPANYOL 2260972 1992007 -11.9
Pe rd 319 4 exemplars’ que TOTAL DIFUSIO CATALUNYA 497.916 453.694 -8,9
representa un decrement del 2,7%
DIFUSIO DIARIS
GENERALISTES MADRID 62.775 50.404 -197

La resta de la PUSIUEC DIFUSIO DIARIS GENERALISTES

de Catalunya perd el triple DE BARCELONA | PROVINCIES 317340 288683 -90
que la Premsa Comarcal

PREMSA COMARCAL 117.801 114.607 -2,7
La Premsa Comarcal augmenta PARTICIPACIO
1,6 punts la seva participaci6 PREMSA COMARCAL 23,/ 253

de mercat i arriba al 25,3%

FONT: OJUD | DADES INTERNES, ENQUESTA ASSOCIATS ACPC, SETEMBRE 2014
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MODELS DE NEGOCI DE LA DIFUSIO MOLT DIFERENTS,

LA PREMSA COMARCAL VEN MES EXEMPLARS
PER SUBSCRIPCIO QUE PER VENDA AL QUIOSC

IMPORTANCIA DELS CANALS DE DIFUSIO DE LA PREMSA D’'INFORMACIO GENERAL DE PAGAMENT

DIFUSIO TOTAL DIFUSIO DIFUSIO PREMSA

ESTAT DIFUSIO DIARIS DIARIS COMARCAL
ESPANYOL CATALUNYA GENERALISTES GENERALISTES
MADRID CATALUNYA

. 9% SUBSCRIPCIO . %OUIOSC ) % ALTRES CANALS

1 DE CADA 2 EXEMPLARS DE DIFUSIO DE LA PREMSA COMARCAL VENUTS PER SUBSCRIPCIO SIGNIFICA

FIDELITAT DE LECTURA, OUE ES TRADUEIX EN LECTORS GARANTITS.
I () Premsa Comarcal ﬂ

FONT: OJD | DADES INTERNES, ENOQUESTA ASSOCIATS ACPC, SETEMBRE 2014
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50.211

EXEMPLARS DE DIFUSIO EN EL QUIOSC.

PRACTICAMENT, UN DE CADA CINC EXEMPLARS DEL QUIOSC
ES DE PREMSA COMARCAL

|

VENDA AL QUIOSC PREMSA INFORMACIO GENERAL DE PAGAMENT

6 La Premsa Comarcal és la que

; 2012 2013 9% VAR
millor es comporta

DIFUSIO ESTAT ESPANYOL 1426500 1.239.915 -131
Perd 2'400 exem\plars’ que TOTAL DIFUSIO CATALUNYA 222606 193.977 -12,9
representa una pérdua del 6,4%
DIFUSIO DIARIS
GENERALISTES MADRID 36.365 33.328 -84

La resta de la AISIIES de DIFUSIO DIARIS GENERALISTES

Catalunya perd quasi el triple CATALUNYA 148630 125438 ~156
que la Premsa Comarcal

PREMSA COMARCAL 37.611 35.211 -6,4
La Premsa Comarcal augmenta PARTICIPACIO
1,3 punts la seva participacié PREMSA COMARCAL 169 182

de mercat i arriba al 18,2%

FONT: OJUD | DADES INTERNES, ENQUESTA ASSOCIATS ACPC, SETEMBRE 2014
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09.534

EXEMPLARS PER SUBSRIPCIO.

GAIREBE 4 pE capa 10 suBSCRIPCIONS SON DE PREMSA COMARCAL

SUBSCRIPCIONS PREMSA INFORMACIO GENERAL DE PAGAMENT

‘

2012 2013 % VAR

DIFUSIO ESTAT ESPANYOL 438.234 410400 -64 @
TOTAL DIFUSIO CATALUNYA 157.699 155.488 -1,4 %
O
DIFUSIO DIARIS ﬁ
GENERALISTES MADRID 8633 7871 -88 §
2
o
DIFUSIO DIARIS GENERALISTES E
CATALUNYA 88.392 88083 -03 2
PREMSA COMARCAL 60.674 59.534 -1,9 %
<
a
PARTICIPACIO :
g

PREMSA COMARCAL 385 383

I () Premsa Comarcal a
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de la Premsa Comarcal

] . LANY 201, LA PREMSA COMARCAL VA LLANCAR
__4 AL MERCAT PUBLICITARI

LA TARIFA CONJUNTA «PREMSA COMARCAL»

QUE ARRIBEN A 21 COMARQUES

QUE REPRESENTEN EL 26,8%
DEL PIB DE CATALUNYA

UN PIB PER HABITANT DE 24953 €

AMB UNA DIFUSIO DE 77911 EXEMPLARS

UNA AUDIENCIA DE 421 OOO LECTORS
726298 USUARIS UNICS.

FONT: OJUD, EGM-BAROMETRE 2 ACUM. 2014, DADES INTERNET, ENQUESTA ASSOCIATS, DIFUSIO | USUARIS UNICS

| ! PUBLICACIONS COMARCALS

Diari de Girona, Diari de Sant Cugat, Diari de Vilanova, El 3 de vuit,
El 9 Nou, El Ripollés, El Vallenc, Hora Nova, La Comarca d’Olot,

La Veu de I’Anoia, L’Eco de Sitges, Nova Conca, Regi6 7,

Segre, Setmanari de I'Alt Emporda, Setmanari de 'Ebre, SomGarrigues

(2) Premsa Comarcal n
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3 EL PERFIL DE LAUDIENCIA DE LA PREMSA COMARCAL ES D'ALTA

ATRACCIO COMERCIAL PER A QUALSEVOL MARCA,

PRODUCTE O SERVEI QUE VULGUI DUR A TERME PUBLICITAT
EDAT
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AMB LA TARIFA CONJUNTA «PREMSA COMARCAL>»,
ES PODEN ACONSEGUIR COBERTURES DE QUASI EL 50%
EN EL CONJUNT DE LES 21 COMARQUES

EVOLUCIO DEL PERCENTATGE DE COBERTURA EN FUNCIO DEL NUMERO
D’INSERCIONS PUBLICITARIES DE «PREMSA COMARCAL»

47
43 46

40
33

FONT: EGM-BAROMETRE, 2 ACUM. 2014

1 INSERCIO 2 INSERCIONS 3 INSERCIONS 4 INSERCIONS 5 INserciONS

NOTA: COBERTURA EN EL CONJUNT DE LES 21 COMARQUES, NUMERO D'INSERCIONS EN CADA UNA DE LES 17 PUBLICACIONS,
TARGET INDIVIDUS DE 25 A 54 ANYS DE CLASSES SOCIALS A, MA | MM.

() Premsa Comarcal a
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CADA ANY, SON MES LES PUBLICACIONS
QUE S'INCORPOREN A ’ENTORN DIGITAL.
EL 72% TENEN LLOC WEB, 9 PUNTS MES OUE L'ANY 2012

PREMSA COMARCAL
QUE TE LLOC WEB

28CVO

NO TENEN
LLOC WEB

TENEN J

LLOC WEB

z
2

ORDINADOR '

EN QUINS FORMATS PUC
UTILITZAR LA WEB?

/I 40/0

ORDINADOR ‘

| MOBIL

ORDINADOR,
TAULETA | MOBIL

() Premsa Comarcal a
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LA PREMSA COMARCAL DIGITAL UTILITZA, CADA COP MES
LES FONTS PUBLIQUES DE MESURA PER AL SEU MARQUETING.
EL 45% TE UNA FONT PUBLICA DE MESURA, 9 PUNTS MES QUE LANY 2012

£
FONT PUBLICA EN QUINS FORMATS PUC
DE MESURA UTILITZAR LA WEB?

y /] 8%)

5 550/0

é Si NO GOOGLE oJD COMSCORE

;5___ ‘ J . ANALYTICS J INTERACTIVA ‘
I (£) Premsa Comarcal a
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TOTS ELS LLOCS WEB DE PREMSA COMARCAL TENEN PRESENCIA
EN LES XARXES SOCIALS PER INTERACTUAR AMB EL LECTOR

PRESENCIA
EN XARXES SOCIALS XARXES SOCIALS
Q%k\‘ Les xarxes socials més utilitzades
son Facebook i Twitter, que representen
el éé% de la preséncia

2%
b3 El 2 O% de les publicacions
digitals només esta a Facebook

FACEBOOK FACEBOOK, @) . . e .
‘ Ten < TTTER | ALTRES El.,]‘ 2 )0 de les publlcz.auonS digitals
utilitza altres xarxes socials,
‘ NOMES J | Noves a més de Facebook i Twitter
FACEBOOK TWITTER

FONT: DADES INTERNES, ENQUESTA ASSOCIATS ACPC SETEMBRE 2014
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de la Premsa Comarcal

LA PREMSA COMARCAL ESTA IMPLICANT-SE CADA VEGADA
MES DECIDIDAMENT AMB LA TECNOLOGIA BUSCANT FORMULES
DE MILLORA DE RENDIBILITAT D'INTERNET

/ NO HO HEM PENSAT DESCARTAT ES POSSIBLE JA ESTA DECIDIT
e e o Segons s Eomencars
de e agAITES et SFceiois
Introduccié de promocions;:llgnolfingigﬁ)si
o e
" aamen
o S vammen sspo s
Introducci6 de promocioanzsppeerg;glc'iei;
Introduccio6 de cursos online de pagament

FONT: VIl PREMI DE RECERCA UNIVERSITARIA PREMSA COMARCAL, L'US DE LA TECNOLOGIA EN ELS DIARIS DE LACPC
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LANY 2013 CAU TANT LOCUPACIO COM LA INVERSIO PUBLICITARIA, PERO
EL MERCAT MANIFESTA PETITS SIMPTOMES DE CREIXEMENT PEL 2014.

ELS INGRESSOS DE FORMAT DIGITAL REPRESENTEN EL 2% DEL TOTAL

INVERSIO INVERSIO
PAGINES INVERSIO PUBLICITARIA PUBLICITARIA
DE PUBLICITAT PUBLICITARIA FORMAT PAPER FORMAT DIGITAL

l —9,1%J | —7,8%J l —8,2%J ' +7,8%J
I (£) Premsa Comarcal a
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SIS SECTORS REPRESENTEN EL OO 0% DE UACTIVITAT PUBLICITARIA
LS SERVEIS PUBLICS SON EL PRIMER SECTOR D'ACTIVITAT

EL SECTOR PRIVAT CADA VEGADA ES MES IMPORTANT PER A LACTIVITAT
PUBLICITARIA DE LA PREMSA COMARCAL

DISTRIBUCIO PERCENTATGE DE 'OCUPACIO DE PUBLICITAT PER SECTORS D’ACTIVITAT

Serveis publics
Automoci6

Serveis privats

Viatges i turisme

Art i espectacles
Distribucio

Mitjans de comunicacié
Finances i assegurances
Cultura i esports

Oci i temps lliure
Decoraci6
Telecomunicacions

Moda i complements

FONT: ARCE MEDIA

Altres sectors

() Premsa Comarcal a
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de la Premsa Comarcal

LA PREMSA COMARCAL HA FET UN GRAN ESFORC PER REDUIR
LES DESPESES | HA PASSAT EN DOS ANYS DE PERDUES A PETITS BENEFICIS

COMPTES ANUALS DE LA PREMSA COMARCAL

IMPORTANCIA
VARIACIO % DELS APARTATS
XIFRES EN MILERS € 2013 2012 2011 13/11  13/12 2013 2012 201
INGRESSOS D’EXPLOTACIO 24915 26532 29.257 -14,8 -6,1 1000 1000 1000 -
IMPORT NET XIFRA DE NEGOCI 23782 25301 28330 -16,1 -60 955 954 96,8 §
VENDA D’EXEMPLARS 9733 10063 11.006 -116 -33 39,1 379 376 cj:
VENDA DE PUBLICITAT 14049 15238 17324 -189 -78 56,4 574 592 &
ALTRES INGRESSOS D’EXPLOTACIO 1133 1.231 927 222 -80 45 46 32 §
TOTAL DESPESES D’EXPLOTACIO -25208 -26980 -30663 -17,8 -6,6 1000 1000 1000 -
CONSUMS | APROVISIONAMENTS -6545  -7132  -7693 -14,9 -82 260 264 25,1 g
PERSONAL -12223 -12819 -14.720 -170 -46 485 475 480 (:5
AMORTITZACIONS -402 -482  -649 -38,1 -166 16 18 21 2
ALTRES DESPESES D’EXPLOTACIO -6038 -6547 -7601 -206 -78 240 243 248 O

@I @D GED
L1090 34] -757)

NOTA: 18 EMPRESES, QUE REPRESENTEN EL 92% DELS INGRESSOS TOTALS DELS ASSOCIATS A LACPC

. () Premsa Comarcal [}
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A PRINCIPI DELS ANYS NORANTA, VAN APAREIXER LES PRIMERES INICIATIVES
DIGITALS | ELS NOUS MITJANS DE COMUNICACIO

Davant d’aquest fenomen, els diferents mitjans tradicionals comencen també la
seva aventura digital.

En el cas de la premsa, estan emigrant o creant versions digitals, ja sigui a través
d’edicions especifiques o amb una réplica de I’edici6 en paper.

La Premsa Comarcal i Local no n’és una excepci6. S’implica cada vegada més
decididament en el desenvolupament digital.

Ara bé, com veu la Premsa Comarcal el seu propi futur immediat?

U U

Les respostes a la pregunta formulada que es presenten a continuacié son fruit
d’una recerca entre els associats que han completat un giiestionari qualitatiu i de
la dinamica de grup realitzada amb un grup directiu representant dels editors.

() Premsa Comarcal a
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-
. APRENENTATGES DE LA CRISI OUE SERVEIXEN PER AL FU TUR

APRENENTATGES
EN LA GESTIO

B3 Ser més rigords en els
costos, administrar més
finament els recursos,
fer el mateix que abans,

perd amb menys recursos.

Concentrar els esforcos
i continuar sent
importants alla on
hi ha la vertadera
capacitat d’incidir:
els nostres territoris.

APRENENTATGES
EN EL PRODUCTE

B3 S’ha aprés a ser creatius

en les redaccions;
en alguns casos, es

tenen redaccions virtuals.

B3 Concentrar el producte

per continuar mantenint
el seu valor, reduint
paginacio irrellevant
per al lector i mantenint
la seva valoracio

i fidelitat.

APRENENTATGES
EN LA PUBLICITAT

Hem aprés a resistir i picar
pedra, sabem anar a casa
de cada client, un per un,
fins a ’dltima portaa
buscar publicitat.

Hem aprés a diversificar les
carteres de clients, fugint,
de la concentraci6 de
diferents sectors de 'activitat
publicitaria, com podia ser
el sector immobiliari.

() Premsa Comarcal a
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ESTIMACIO
TANCAMENT 2014

FUTUR IMMEDIAT:
ELS PROPERS DOS ANYS

El 2014 és ’any de tocar fons per Futur esperancador
poder créixer els anys seglients:

El paper demostra, en aquests moments,
més resisténcia de la que es

INGRESSOS . > @ ql
PUBLICITARIS pronosticava al principi
ESTIMATS Convergéncia de redaccions

+ /‘ O/O/QO/O entre dife’zrents for.mats

Avaluacid de continguts de pagament

DIFUSIO Noves politiques de comercialitzacid
EXEMPLARS publicitaria

_ 20/ /80/ La Premsa Comarcal seguira tenint
O O una serie de valors exclusius

() Premsa Comarcal a
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DE LA PREMSA COMARCAL e eremea conarct [}

CONTINUARA

Malgrat que les dades El paper continuara re- Una de les claus dels pro-
macroeconomiques sistint, no desapareixe- pers dos anys és apostar
estan plenes d’incerte- ra en la mesura que es per la convergéncia de
ses, la premsa de pro- pronosticava, encara redaccions de paper i di-
ximitat ja ha demos- que ha de competir en gital. Apostar pel format
trat al llarg de la seva un entorn bastant més digital sense descuidar el
historia capacitat de competitiu. paper, adequant els con-
resisténcia i, per tant, tinguts als diferents for-
el futur és esperanca- mats, mantenint el perio-
dor. , . , disme de qualitat, senya

Continuara sent la prin- d’identitat de la Premsa

cipal font de negoci. Comarcal de pagament,

fent noticies molt elabo-
rades, fugint dels grans
titulars i noticies curtes.

() Premsa Comarcal a
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v
AVALUACIO CONTINGUTS DE PAGAMENT

El model de negoci d’Internet no funciona, és la premsa de paper la que continua suportant el negoci.
No hi ha futur en els propers dos anys sense paper, pero s’ha de trobar la formula que faci compatible
diferents formats com a model de negoci.

Actualment, no hi ha un model d’éxit funcionant en el mercat i, per tant, no hi ha suficients conclusions
gue permetin ser una referéncia per a la resta.

Alallarga, s’ha de trobar la formula perqué la gent accepti pagar pels continguts; avui la gent esta disposada
a pagar pel paper, pero encara no pel format digital.

Diferents capgaleres de Premsa Comarcal estan vivint diverses experiéncies de pagament per continguts,
que van des del concepte web premium fins a micropagaments per noticies i articles d’opinid.

Si que hi ha gent disposada a comprar informaci6 rellevant, la informacié banal és gratuita i, per tant, es
necessiten redaccions habils i capacitades. La clau és mantenir la fabrica de continguts.

Un dels problemes és trobar la massa critica suficient d’usuaris disposats a pagar per una capcalerad’un
territori per fer rendible el negoci; en aquest sentit, les capcaleres més locals tindran dificil poder monetitzar
els continguts i hauran de treballar exclusivament la via d’augmentar els ingressos per publicitat.

Si que es pot assegurar que, en el futur, les formules de pagament per continguts seran diverses i el
temps dira quines i com.

() Premsa Comarcal a
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DE LA PREMSA COMARCAL

Hi ha diferents
apostes de co-
mercialitzacio
publicitaria. No
hi ha, ni hi haura,
una Unica aposta.

NOVES POLITIQUES

DE

COMERCIALITZACIO
PUBLICITARIA

/

Hi ha territoris on
les carteres de cli-
ents de paper i di-
gital son completa-
ment diferents i es
treballen per se-
parat, perqué sén
mercats amb com-
portaments total-
ment diferenciats
i aixi continuaran.

3

En canvi, hi ha
capcaleres que
estan treballant
en la unificacié
dels equips co-
mercials de pa-
per i digital.

(2) Premsa Comarcal a

A

Aquest segon grup
de capgaleres esta
treballant la forma-
ci6 dels equips i de-
senvolupant altres
formats publicitaris
per «paquetitzar»
propostes comerci-
als, a la vegada que
esta pensant a crear
nous productes de
comunicacié comer-
cial per atreure més
anunciants.
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SIGUI QUIN SIGUI EL FUTUR, AQUESTS SON ELS VALORS QUE CONTINUARA

TERRITORI |
PROXIMITAT

Fem la informaci6
de casa nostra i
I’elabora la gent
de casa nostra.
Som els més lle-
gits a les nostres
comarques, és la
gran forca de la
Premsa Comar-
cal.

TENINT LA PREMSA COMARCAL

)

CREDIBILITAT

Pel coneixement
del territori que
dona el fet de tre-
ballar directament
amb fonts propies
i no a través de
fonts intermédies,
fent periodisme
de carrer.

3

FIDELITAT

A la credibilitat
d’una marca. El
lector sap que
consumir infor-
macioé d’una de-
terminada capca-
lera garanteix un
esforg informatiu
per donar la ma-
xima veracitat a
la informacio.

|

COMPLICITAT

Entre el lector i
la capcalera, a
través del paga-
ment. El paga-
ment garanteix
linterés dels lec-
tors, permet fer
un producte que
combina articles
d’opinié amb el
detall informatiu
i la profunditat
dels seus repor-
tatges.

() Premsa Comarcal a

)

CORE
TARGET

Les capcaleres
tenen la gent in-
teressada per les
COSes que passen
al seu territoriiun
perfilamb una ca-
pacitat de compra
i consum molt in-
teressant per als
anunciants.
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LES CLAUS DE PRESENT | FUTUR 2014 g’
DE LA PREMSA COMARCAL dela,,emsac.,ma,cal'
AOURSTES
1460/
/‘ 8 é EXEI\./IPLARS ARRIBEN A
PUBLICACIONS e
de Premsa Comarcal el 54,3%, OUE REPRESENTEN EL

i digitals, de difusio
diaria, setmanal,

bisetmanal,

AMB UN
MODEL
DE NEGOCI
QUE, LANY 2013
— | DESPRES D’UN
77.000 exemplars de difusid GRAN ESFORC

421.000 lectors EMPRESARIAL,
726.293 usuaris anics HA TORNAT
Amb un perfil de lector de gran atractiu comercial, in- A DONAR

dividus de 25 a 54 anys, de classe social alta, mitjana BENEFICIS.
alta i mitjana-mitjana, amb estudis mitjans i superiors.

26,3% DEL PIB DE CATALUNYA.

quinzenal, mensual,
bimestral i trimestral,
repartides arreu
del territori catala.

PUBLICACIONS

COMARCALS, AGRUPADES
EN UNA TARIFA CONJUNTA:

. () Premsa Comarcal )




EN SINTESI Radiografia

LES CLAUS DE PRESENT | FUTUR “
DE LA PREMSA COMARCAL (jeQIaPrCun?a:«])mﬂ-l'

Amb un futur esperangador, ’any 2014 s’estima un lleuger creixement
de la inversio publicitaria.

Amb un gran desenvolupament en ’entorn digital en diferents formats,
amb preseéncia a les xarxes socials i avaluant diferents experiéncies
de pagament per continguts.

Buscant i desenvolupant noves politiques comercials que permetin fer
créixer la inversio publicitaria.

| amb uns valors com a bandera que, sigui com sigui el futur,
es mantindran i en sortiran reforcats:

COMPLICITAT
AMB

COBERTURA FIDELITAT
DEL CREDIBILITAT AMB LA

TERRITORI CAPCALERA

CORE TARGET

EL LECTOR COMERCIAL

() Premsa Comarcal a
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