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i ZP Principales magnitudes 2020

5.345,2 k€ 2.555,2 k€ 2.790,0 k€

-17,2% -24,6%

TOTAL MERCADO MEDIOS
PUBLICITARIO TRADICIONALES

-8,9%

MEDIOS
DIGITALES

113,2 €
Por habitante




I2p Principales magnitudes 2020 paises europeos

* Espafia es el pais, de los cincos estudiados, que mas a descendido la inversion publicitaria, que menos
contribucién genera en el P.1.B. y que menos inversion media por habitante tiene

% Variacion

Inversion publicitaria 20/19 Inversion publicitaria S/P.I.B. Inversion media x habitante
Espaiia Espana Espana
-17,2 [ —— 0,48 113
Italia Italia Italia
-16,9 I —— 0,61 166
Francia Francia Francia
-16,1 0,69 238
Alemania Alemania Alemania
-10,6 . 0,82 326
Reino Unido Reino Unido Reino Unido
-14,8 I — 1,21 446
-20 -15 -10 -5 0 0 0,5 1 1,5 0 100 200 300 400 500

Fuente: Warc, Nielsen, i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline



Evolucion de la inversidn publicitaria 2010-2020

* Desde el ano 2016, el conjunto de la inversion publicitaria en los medios tradicionales se viene desacelerando
de forma constante

* Lasuma de los medios digitales crece afo a afio desde el 2010, llegando al afio 2020 a superar por muy poco,
al conjunto de los medios tradicionales

% Variacion -4,0% -13,6% -4,3% +9,2% +8,3% +6,2% +4,9% +4,3% +1,5% -17,2%
6.353 9 6.451,6

5.823,6

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

«@=Total Mercado «=@®=Medios Tradicionales =@=Medios Digitales

Fuente: i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline



Diferéncia (mil €)
% Variacio

Vi

Inversion publicitaria 2020

* Los meses de marzo a junio (confinamiento general) representaron el 81% del total caida del mercado
publicitario. En concreto, el mes de abril hubo menos inversidon publicitaria que en el mes de agosto

* Solo el mes de febrero fue casi igual a febrero del aiio anterior, el resto de meses también perdieron inversion
publicitaria pero de manera mads suave

Evolucion mensual
800,000 2019 2020
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-12 -1 -134 -258 -311 -194 -57 -27 -48 -40 -20 -8

Fuente: i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline



Inversion publicitaria 2020

Total Mercado Mercado Tradicional Mercado Digital Participacion de mercado Reparto

EECCEE EEE EEL
Television 2.054,7 16973 -17,4 2.000,0 1.641,3 -17,9 54,7 56,0 31,8 31,8 -0,1 96,7
Prensa 789,2 658,0 -16,6 435,5 320,6 -26,4 353,7 337,4 -4,6 12,2 12,3 0,1 48,7 51,3
Radio 438,3 3379 -229 428,8 328,9 -23,3 9,5 9,0 -5,3 6,8 6,3 -0,5 97,3 2,7
Exterior 383,3 178,4  -53,5 310,7 148,8 -52,1 72,6 29,6 -59,2 59 3,3 -2,6 83,4 16,6
Revistas 2159 1459 -32/4 154,2 87,6 -43,2 61,7 58,3 -5,5 3,3 2,7 -0,6 60,0 40,0
Dominicales 25,8 12,1  -53,2 25,8 12,1 -53,2 0,4 0,2 -0,2 100,0
Cine 34,9 159 -54,5 34,9 15,9 -54,5 0,5 0,3 -0,2 100,0
Total 1 3.942,2 3.0455 -22,7 3.390,0 2.555,2 -24,6 552,2 490,3 -11,2 61,1 57,0 -4,1 83,9 16,1

2.106,5

Portales 122,6 98,3 -19,9 122,6 98,3 -19,9 1,9 1,8 -0,1 100,0
Ecommerce 65,1 54,4  -16,5 65,1 54,4 -16,5 1,0 1,0 0,0 100,0
Weblogs 13,0 11,8 -9,0 13,0 11,8 -9,0 0,2 0,2 0,0 100,0
Otros 35,7 28,7 -19,6 35,7 28,7 -19,6 0,6 0,5 0,0 100,0
Total 2 4178,6  3.238,7 -22,5 3.390,0 2.555,2 -24,6 788,7 683,5 -13,3 64,8 60,6 -4,2 78,9 211
Influencers 50,3 48,5 -3,6 50,3 48,5 -3,6 0,8 0,9 0,1 100,0
Clasificados Dig. 258,1 2151 -16,7 258,1 215,1 -16,7 4,0 4,0 0,0 100,0
Redes sociales 881,1 834,8 =58 881,1 834,8 =58 13,7 15,6 2,0 100,0
Search 1.083,5 1.008,1 -7,0 1.083,5 1.008,1 -7,0 16,8 18,9 2,1 100,0
Total 6.451,6 5.345,2 -17,2 3.390,0 2.555,2 -24,6 3.061,7 2.790,0 -8,9 100,0 100,0 47,8 52,2

Fuente: i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline



Inversion publicitaria 2020

Mercado Digital Video Diplay Participacion Reparto

EEE EEE EER BE B
Television 54,7 56,0 42,0 44.3 12,7 11,7 -8,1 79,1 20,9
Prensa 353,7 337,4 -4,6 46,4 45,5 -1,9 307,3 291,9 -5,0 7,1 13,6 13,5 86,5
Radio 9,5 9,0 =58 1,2 11 -8,3 8,3 7,9 -4,8 0,2 0,4 12,2 87,8
Exterior 72,6 29,6  -59,2 7,7 3,2 -58,4 64,9 26,4 =593 0,5 12 10,8 89,2
Revistas 61,7 58,3 -5,5 3,8 3,7 -2,6 57,9 54,6 =5, 7 0,6 2,5 6,3 93,7
Dominicales
Cine
Total 1 552,2 490,3 -11,2 101,1 97,8 -3,3 451,1 392,5 -13,0 15,3 18,3 19,9 80,1
Portales 122,6 98,3 -19,8 7,6 6,6 =352 115,0 91,7 -20,3 1,0 4,3 6,7 93,3
Ecommerce 65,1 54,4  -16,5 65,1 54,4 -16,5 2,5 100,0
Weblogs 13,0 11,8 -9,4 2,4 2,4 -0,8 10,6 9,4 -11,3 0,4 0,4 20,2 79,8
Otros 35,7 28,7 -19,6 35,7 28,7 -19,6 1,3 100,0
Total2 788,7 683,5 -13,3 1111 106,8 -3,9 677,6 576,7 -14,9 16,7 26,8 15,6 84,4
Influencers 50,3 48,5 -3,6 35,9 35,1 -2,2 14,4 13,4 -7,0 55 0,6 72,4 27,6
Clasificados 258,1 2151 258,1 2151 -16,7 10,0
Redes sociales 881,1 834,8 -5,3 514,8 499,0 -3,1 366,3 335,8 -8,3 77,9 15,6 59,8 40,2
Search 1.083,5 1.008,1 1.083,5 1.008,1 -7,0 46,9
Total 3.061,7 2.790,0 -8,9 661,8 640,9 -3,2 2.399,9 21491 -10,4 100,0 100,0 23,0 77,0

Fuente: i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline



12 p Inversion publicitaria 2020

. 1,8% 0,7%0,1%
1,8% 1,5%

L

0,3%

0,2%
0 1%
0,0%
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Audiovisual 21,8%
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71,7%
Participacion
S/Total mercado
H Television B Redes Sociales M Prensa video
Influencers M Television video H Cine
B Exterior video MW Portales B Revistas video

Fuente: i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline
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* Solo tres sectores aumentan la inversidn publicitaria, y lo hacen de manera testimanial

Variacion % Inversién Publicitaria por sectores 20/19

Media Mercado*
-22,7% -8,5

* No incluye influencers, clasificados, RRSS y Search

{ﬂ Fuente: i2p, Arce Media, elaboracién Mediahotline

Inversion Publicitaria ano 2020
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® Limpieza

= Energia

= Servicios Publicos
Cultura y Deporte
Finanzas y Seguros
Distribucion

= Salud

= Alimentacion

= Ocio y Tiempo Libre

= Informat. y Telecomu
Hogar

= Servicios Privados

= Medios Comunicacion

= Decoracion

= Belleza e Higiene

= Moda y Complementos

= Automocion

= Bebidas

= Viajes y Turismo

= Arte y Espectaculos



